To minimalna checklista, ktéra pozwoli Ci odpowiedzie¢ na pytania, na ile dobrze przygotowatem sie do
prowadzenia dziatan reklamowych na swoim profilu na Facebooku.

1. Zasady bezpieczenstwa - do zrobienia raz. ‘
Mam ustawione uwierzytelnianie dwuskfadnikowe.

Wiem komu i jakie role nadaje przy mojej stronie.

2. Uzupeinilem strone na Facebooku - do zrobienia raz.
Wopisatem niezbedne dane teleadresowe oraz pozostate ustawienia na fanpagu.

Uzupetnitem odpowiednig dla siebie skorke.

Uzupetnitem wszystkie zdjecia (gtdwne, cover photo)

Skonfigurowatem Messengera (wiadomosci powitalne, pozostate komunikaty)

Jezeli mam konto na Instagramie firmowe to powigzatem je z kontem na Facebooku

3. Ustawienia platnosci - podstawowe formalnosci - do zrobienia raz
Mam zatozonego managera firmy

Mam zatozone konto reklamowe i udostepnione menadzerowi firmy

Mam udostepniong swojg strone i udostepnione menadzerowi firmy

Mam ustawiong metode ptatnosci

Ustawitem dane rozliczeniowe by otrzymac fakture za ptatnosci na Facebooku

Ustalitem sobie limit wydatkéw reklamowych — by nie wydac wiecej niz...

WAZNE - Zweryfikowatem swoja domene na Facebooku przez menadzera firm

4. Dzialania przed startem kampanii reklamowej
Wygenerowanie kodu piksela i wdrozenie go do strony www (jezeli posiadasz)

Sprawdzenie narzedziem do testowania czy wdrozenie sie powiodto (pixel helper)

Sprawdzenie czy mierzy konwersje i etapy jakie sg po drodze do jej wykonania.

Sprawdz czy dodates i sprawdzites konwersje niestandardowe, ktérych chcesz uzy¢ w kampanii.

Zaplanowanie lejka sprzedazowego — strategii komunikacji.

Ustawienie grup niestandardowych opartych o piksel (byli na stronie x dni temu)

Ustawienie grup niestandardowych opartych o dziatania na Facebooku

Ustawieni grup niestandardowych opartych o followerséw z Instagrama

Inne grupy niestandardowe...(ktére sa elementem, twojego lejka sprzedazowego)

Przygotuj odpowiednie nazewnictwo, kampanii, zestawow reklam, reklam, by sie nie pogubic.

5. Przygotowujac kampanie reklamowa pamietaj o
Wyznaczeniu celéw, twej kampanii reklamowej, co robisz, po co robisz, ile mozesz wydag, ile chcesz, zarobi¢ w
jakim czasie....
Ustalenie kolumn w procesie optymalizacji — tak by mie¢ fatwy dostep do raportéw i waznych dla Ciebie
sktadnikéw.
Pamietaj ustawiajac reklamy o datach od kiedy do kiedy i wazne przy budzecie dziennym kontroluj koszty ustaw
date koricowa bys nie zapomniat i nie wydat za duzo pieniedzy.
Nie naktadaj grup docelowych, jezeli cos testujesz grafike, grupe — to staraj sie testowaé jedng rzecz na raz.

Dostosuj cele reklamowe Facebooka, do celéw jakie chcesz osiggnac.

6. Tresc¢ reklamy
Czy Twoj tekst pobudza do myslenia, wywiera emocje?

Czy przedstawiasz problem, jaki rozwigzuje Twéj produkt

Czy przedstawiasz jak ten problem rozwigzuje Twdj produkt i jak bardzo ratuje komus ,zycie”....

Czy pokazujesz korzysci jakie niesie zakupienie Twego produktu (cecha vs korzysé)

Czy dajesz unikalny content — co$ nie powtarzalnego, pisanego tymi samymi frazesami co inni...

Czy dajesz wezwanie do dziatania

7. Grafika
Dajesz realne foto a nie kolejne kupione nie przerobione zdjecie ze stocka (darmowego ®)

Uzywasz jaskrawych koloréw (albo przynajmniej jednego lub ich przeciwieristw wobec siebie)

Na grafice nie ma duzej liczby tekstu.

W dark postach, masz dostosowanga grafike do miejsca emisji reklamy.

Grafika zatrzymuje wzrok (wiem ciezko to okresli¢, ale czy jest to kolejna reklam, ktérg widzisz czy moze, kreacja
ktéra Ciebie lub twojg grupe docelowa zainteresuje)?

Czy kreacja, grafikg odnosisz sie do tresci (pokazujesz, problem, social proof, pokazujesz rozwigzanie problemu,
emocje)

Jezeli to kreacja sprzedazowa to czy ma wezwanie do dziatania?

Niezaleznie od tego czy zaczynasz dopiero przygode, czy chcesz po prostu sprawdzic czy jestes$ na dobre drodze. Powodzenia!
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